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	1. Program Kebijakan
	:
	Program Hibah Kompetisi Berbasis Institusi Tema C

	2. Kategori Program    Utama
	:
	Pembuatan Sistem Promosi Pariwisata Berbasis Model Integrated ICT

	3. Kegiatan
	:
	Promosi paket wisata dengan perangkat SIMPAR Terpadu bersama icon promosi wisata Marcella Zalianty ke pasar wisata dalam maupun luar negeri bekerjasama dengan KBRI

	4. Pendanaan
	:
	1. Dikti                            Rp.

2. UNS                            Rp.

3. Pemkab                       Rp. ...........................
    Total                            Rp. 1.076.000.000

	5. Latar Belakang Masalah

        Sektor pariwisata merupakan suatu asset untuk memperkokoh dan meningkatkan  kemandirian perekonomian wilayah. Industri pariwisata dipandang memiliki prospek  yang menjanjikan. Kawasan Gunung Lawu memiliki keragaman budaya dan keunikan yang berpotensi nilai jual. Keragaman dan keunikan tersebut mempunyai potensi pariwisata (obyek wisata) yang perlu diapresiasikan dan dikenalkan serta dipromosikan, bahkan dijual pada masyarakat luas. Melalui  SIMPAR Terpadu yang sudah dibangun, diharapkan mendapatkan hasil yang optimal, tentunya dibutuhkan sebuah metodologi dan sistem promosi yang akurat dan tepat sasaran.
        Model integrated ICT yang telah dikembangkan UNS dibidang pariwisata berbasis web dengan platform City Break di www.destinationjava.com serta meliputi www.destinationsolo.com telah memiliki icon promosi pariwisata yaitu Marcella Zalianty. Perangkat yang telah dimiliki tersebut  akan digunakan pada promosi paket wisata ke pasar dalam maupun luar negeri bekerjasama dengan KBRI. Melalui PT. Java Pavillion, pada bulan Maret 2009 telah dilakukan promosi pariwisata ke Gothenborg, Swedia yang merupakan acara annually. Tidak hanya acara annually di Gothenborg, model promosi ke luar negeri juga akan diupayakan melalui promo wisata tahunan yang akan diselenggarakan di beberapa kota seperti Berlin, Moskow, dan Budapest. Model promosi ke pasar wisata dalam dan luar negeri dirancang pada tahun 2012 dan 2013.

	6. Rasional
Diharapkan dari kegiatan ini diperoleh antara lain :

1. Potensi wisata di kawasan Gunung Lawu yang telah terintegrasi dalam SIMPAR dapat disampaikan kepada pasar domestic dan internasional dengan segmentasi yang jelas dan tepat

2. Promosi annually ke beberapa kota di luar negeri dapat dilaksanakan melalui support KBRI


	7. Tujuan Kegiatan

1. menyampaikan pesan potensi wisata di kawasan Gunung Lawu pada pasar domestik dan internasional
2. mengikuti promo wisata annually di Gothenberg, Berlin, Moskow, Budapest
3. terwujudnya kesiapan pelayanan wisatawan dan wisata

	8. Mekanisme dan Rancangan

Terwujudnya tujuan tersebut di atas dapat diperoleh dengan mengadakan tahapan-tahapan sebagai berikut :

1. Membuat konsep dan implementation plan untuk promosi dalam negeri pada Focus group discussion dengan ASITA dan stakeholder pariwisata, termasuk biro perjalanan wisata
2. Implementasi domestic promotion 

3. Membuat konsep dan implementation plan untuk international anually promotion dalam Focus group discussion dengan PT. Java Pavillion dan stakeholder pariwisata
4. Korespondensi dengan beberapa KBRI untuk support international anually promotion
5. Implementasi international annually promotion di Berlin, Moskow, Budapest, Gothenborg

	9. Jadwal Pelaksanaan

Rencana Aktivitas 2 tahun

Tahun 2012
Tahun 2013

Q1

Q2

Q3

Q4

Q1

Q2

Q3

Q4

Membuat konsep dan implementation plan untuk promosi dalam negeri pada focus group discussion dengan ASITA dan stakeholder pariwisata
Implementasi domestic promotion 
Membuat konsep dan implementation plan untuk international anually promotion dalam Focus group discussion dengan PT. Java Pavillion dan stakeholder pariwisata
Korespondensi dengan beberapa KBRI untuk support international anually promotion
Implementasi international annually promotion di Berlin, Moskow, Budapest, Gothenborg


	10. Sumber Dana
No

Promosi Paket Wisata

Volume

Harga Satuan

Jumlah

1

FGD implementation plan regularly domestic promotion

(10 org x 3 bln/thn) x 2 thn

500,000

30,000,000

2

FGD implementation plan annually international promotion

(10 org x 3 bln/thn) x 2 thn

500,000

30,000,000

3

Lokal akomodasi biro perjalanan wisata Bali dalam implementasi Famtrip

(2 org x 3 bln/thn) x 2 thn

2,000,000

24,000,000

4

Notulensi

(2 org x 3 bln/thn) x 2 thn

225,000

2,700,000

5

ATK

paket/tahun

5,000,000

10,000,000

6

Local travel selama event promosi domestik

10 event/thn  x 2 thn

2,000,000

40,000,000

7

Lokal acomodation

(1 pkt/event x 10 event/thn) x 2 thn

1,500,000

30,000,000

8

Comunication domestic promotion

(1 pkt/event x 10 event/thn) x 2 thn

1,000,000

20,000,000

9

International airfares 2012 dan 2013

- international airfares (Surakarta - Berlin, Maret 2012 dan 2013)

(2 org x 1 PP/thn) x 2 th

20,000,000

80,000,000

- international airfares (Surakarta - Moskow, Maret 2012 dan 2013)

(2 org x 1 PP/thn) x 2 th

22,000,000

88,000,000

- international airfares (Surakarta - Budapest, April 2012 dan 2013)

(2 org x 1 PP/thn) x 2 th

20,000,000

80,000,000

- international airfares (Surakarta - Gothenborg, Maret 2012 dan 2013)

(2 org x 1 PP/thn) x 2 th

17,500,000

70,000,000

- international airfares (Surakarta - Singapura, Oktober 2012 dan 2013)

(2 org x 1 PP/thn) x 2 th

5,075,000

20,300,000

10

Lokal acomodation 2012 dan 2013

- Promosi Berlin (registration fee, stand, insurance, etc)

paket/event x 2 thn

55,000,000

110,000,000

- Promosi Moskow (registration fee, stand, insurance, etc)

paket/event x 2 thn

55,000,000

110,000,000

- Promosi Budapest (registration fee, stand, insurance, etc)

paket/event x 2 thn

50,000,000

100,000,000

- Promosi Gotenborg (registration fee, stand, insurance, etc)

paket/event x 2 thn

55,000,000

110,000,000

- Promosi Singapura (registration fee, stand, insurance, etc)

paket/event x 2 thn

45,000,000

90,000,000

11

Comunication international promotion

(pkt/event x 5 event/thn) x 2 thn

2,500,000

25,000,000

12

Dokumentasi

paket/thn

2,000,000

4,000,000

13

Final Report

paket

2,000,000

2,000,000

TOTAL 

1,076,000,000



	11. Indikator Kerja

Indikator kinerja

Nilai baseline dan target

Baseline

2011

2012

2013

Implementation regularly domestic promotion
0

0
5 event
10 event
Implementation annulaly domestic promotion
0
0
4
international event
5

international event


	12. Keberlanjutan

Bekerjasama dengan ASITA, PT Java Pavillion, stakeholder, Biro Perjalanan Wisata dan KBRI diharapkan pengelolaan system promosi domestik dan manca negara secara professional, sehinnga setelah program berakhir masih dapat berjalan dengan baik. 


	13. Penanggung Jawab dan personil : Drs. Suharyana, M.Pd.



